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《全球通史》 斯塔夫里阿斯 北京大学出版社 2012
《全球文明史（第三版）》 斯特恩斯等 中华书局2006 

《当代广告学（第11版）》 阿伦斯等著 人民邮电出版社 2010

《广告、促销与整合营销传播（第5版）》 克洛等著 清华大学出版社 2012
《广告法及其配套规定》 中国法制出版社 2001

《广告法规与管理》  倪嵎编著 上海人民美术出版社 2012
《广告法规与管理》 李伟明 编著 中南大学出版社 2009

《广告法规与管理》 刘林清 主编 高等教育出版社 2009

《广告法规与职业道德》 崔银河 编著 中国传媒大学出版社 2008

《广告法律制度》 蒋恩铭 编著 南京大学出版社 2007

《广告法规案例教程》 张龙德主编 上海大学出版社 2001

《中国当代商业广告史》 黄艳秋等 河南大学出版社 2006

《中国近现代商业广告史》 苏士梅著 河南大学出版社 2006

《世界商业广告史》 杨海军等 河南大学出版社2006

《中外广告法制史》 夏文蓉编著 南京大学出版社 2009

《中国古代商业广告史》 杨海军 河南大学出版社 2005
《世界广告史话》 樊志育著 中国友谊出版社 1998

《中外广告史新编》 陈培爱 高等教育出版社 2009

《新编中外广告通史》 刘家林著 暨南大学出版社 2011

《当代北京广告史》 北京广告协会编著 中国市场出版社 2007

《丰裕的寓言：美国广告文化史》 杰克逊·李尔斯著 上海人民出版社 2005

《广告原理：选择、调整与变革》 布鲁斯·G等著 世界知识出版社 2006

《肥皂剧、性和香烟：美国广告200年经典范例》 朱丽安·西沃卡 著 光明日报出版社 1999

《不做总统就做广告人：“现代广告之父”拉斯克尔和他创造的广告世纪》 杰弗里·库鲁圣等 中信出版社 2012
《中外广告监管比较研究》 范志国 中国社会科学出版社 2008

《投放决定利润：广告战必须了解的投资机会》 实力传播著 中信出版社 2011

《广告创意大解码——36位顶尖设计师的创意心路》 格瑞芬 上海人民美术出版社

《中国广告学研究30年文选（1978-2008）》 许正林等编 上海交通大学出版社 2009

《世界广告巨擘》 魏炬 中国人民大学出版社 2006

《大众传播法概要》 T·巴顿·卡特 中国社会科学出版社 1997

《新闻传播法学》 顾理平著 江苏教育出版社 2012

《新闻权利与新闻义务》 顾理平著 中国广播电视出版社 2010

《新闻法制学概论》 郑保卫主编 清华大学出版社 2009

《新闻伦理与新闻规制》 李衍玲 社会科学文献出版社 2008

《新媒体广告》 高丽华 清华大学出版社 2011

《广告学概论：基于多学科知识的构建》 何辉 中国人民大学出版社 2011
《空间的分割：新媒体广告效果研究》 郑欣 主编 中国传媒大学出版社 2008

《广告人手记》 叶茂中 朝华出版社 2012
《1001个广告法则：来自全球最成功的广告宣传创意和策略》  杜邦著 中国华侨出版社 2012
《广告调研方法》 黄合水 编著 厦门大学出版社 2006

《广告调研技巧》（第四版） 黄合水 陈素白 厦门大学出版社 2009
《当代中国广告史·1979-1991》 陈刚 北京大学出版社 2010

《广告策划与创意》 姜智彬 中国建筑工业出版社 2008
《广告心理》 仁科贞文等 外语教学与研究出版社 2008

《广告设计原理与方法》 罗萍 厦门大学出版社 2009

《广告设计基础教程》 肯·伯坦肖 上海人民出版社

《广告标题创作与赏析》 张秀贤 中央编译出版社

《定位》，[美]里斯·特劳特，中国财政经济出版社
《公共关系的战略与战术》，[美]丹尼斯·威尔科克斯 等  解放出版社
《世界上最卓越的广告大师》，鲍文杰，工商出版社
《媒介事件：历史的现场直播》，[美]丹尼尔·戴扬等，北京广播学院出版社
《全球传播》，卡迈利保尔，清华大学出版社
《广告目标与效果测定》, [美]所罗门杜卡，内蒙古人民出版社
《社会心理学》，沙莲香，中国人民大学出版社
《松下经营哲学》，[日]松下幸之助，延边大学出版社
《经典创意广告书架——4A杰出人性创意96例》，张惠辛， 华夏出版社 
《广告英语一本通》，王燕希编著， 对外经济贸易大学出版社 
《广告战略——营销传播策划指南》, [美]唐纳德·帕伦特 中信出版社 
《为世纪代言：中国近代广告》, 黄志伟/黄莹 学林出版社 
《公关第一，广告第二》，[美]阿尔·里斯等，上海人民出版社 2004
《广告·中国（1979-2003）》，寇非，中国工商出版社 
《广告艰难的说服——广告对美国社会影响的不确定性》，米切尔·舒德森，华夏出版社 
《广告艺术设计》，陈琏年 黄吉淳编著，重庆大学出版社 
《广告经典故事：超级名牌的广告战略》，李巍 重庆大学出版社 
《文化广告学》，陈月明（主编），国际文化出版公司 
《中国广告猛进史（1979-2003）》 国际广告杂志社等，华夏出版社
《发展中的中国广告业——中国广告业廿五年发展报告》 中国广告年鉴编辑部 新华出版社《中国广告20年》 黄升民 武警音像出版社
《广告•价值•消费——香港电视广告20年》 黄少仪 龙吟榜有限公司
《日本企业在华广告20年》 王菲、倪宁 中国轻工业出版社
《中国广告25年》 范鲁斌 中国大百科全书出版社
《现代广告通论》 丁俊杰 中国物价出版社
《20世纪广告传播理论研究》 张金海 武汉大学出版社
《新广告观》 黄升民 中国物价出版社
《广告理论与战略》 (日)清水公一 北京大学出版社
《消费者行为学（第八版）》（英文版） 清华大学出版社
《广告心理》 马谋超 中国物价出版社
《广告心理学》 余小梅 北京广播学院出版社
《整合行销传播》 [美]唐•E•舒尔茨等 中国物价出版社
《整合营销传播广告、促销与拓展(第六版)》 (美)特伦斯.A.辛普 北京大学出版社
《国际4A广告公司基本操作流程》 朱海松 广东经济出版社
《国际4A广告公司媒介计划精要》 阿诺德•M.巴尔班等著 朱海松译 广东经济出版社
《国际4A广告公司媒介策划基础》 朱海松编 广东经济出版社
《方法——国际著名广告公司操作工具》 文武文 线装书局
《实效主义与精信》 李克 湖南美术出版社
《智威汤逊的智》 唐锐涛、劳双恩等著 机械工业出版社
《电通如何成为第一》 何辉 中国市场出版社
《奥美有情》 （台）庄淑芬 企业管理出版社

《广告创意解码》 贝纳德•格塞雷、罗伯•埃伯格 中国物价出版社
《广告创意法则：22位超凡广告人解析成功广告奥秘》 （美）迈克尔•纽曼 电子工业出版社
